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AUTHENTIC CARIBBEAN RUM

EINE INTERNATIONALE SPIRITUOSE

Rohrzucker wdchst in tropischen Gegenden auf der ganzen Welt. So ist es nicht verwunderlich,

dass Rum Liebhaber auf allen Kontinenten hat. Seine grofien Produktionsunterschiede fiihren
zu einem Dschungel an Definitionen. So schliefit diese Ubersicht alles ein was Rum genannt
wird, auch die, die dem Namen nicht gerecht werden.

DAS GESAMTBILD

Trotz der vielfach zitierten Wirtschaftsprobleme der letzten Jahre haben die
ersten zehn Jahre dieses Jahrhunderts eine starken Anstieg in vielen

Spirituosenkategorien erlebt. So verbuchte Rum ein Wachstum von +40 %,

noch vor einer der meistbesprochenen Kategorien des Jahrzehnts — Wodka.

‘.'_ -— ‘- ) ST : IWSR — Angabe in Tausend 9-Liter-Kisten 2000
oy .
1, Rum 101,757
e Bitter / Aperitife 22,479
-_-L—j; 2 'r.l. Wodka 395,668
ML, Shochu / Soju 189,184
2 Cognac / Armagnac 8,577
Wty Obstbrinde 20,382
'JIIF Likore 72,862
Scotch Whisky 74,233
US Whiskey 26,378
Kanadischer Whisky 20,672
Cane-Rum 131.903
Gin / Genever 60,545
Anisschnipse 34,856
Aquavit 1,502

Korn / Schnaps 9,496
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Weltweites Anwachsen einzelner Spirituosen

2010

142,291
28,509
495,218
236,440
10,315
24,081
85,119
84,330
29,576
19,995
115.451
50,873
28,408
1,070
6,438

% Verdanderung

40%
27%
25%
25%
20%
18%
17%
14%
12%
-3%
-12%
-16%
-18%
-20%
-32%
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DIE WELTWEITE STREUUNG VON RUM

Angesichts der internationalen Verbreitung von Rum und der vielen
unterschiedlichen Produktionstechniken ist es noch iiberraschender, dass
Rum zu den beiden einzigen Spirituosenkategorien gehort, die in allen
wichtigen Regionen der Welt angewachsen sind.
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ASIEN PAZIFIK AMERIKA EUROPA AFRIKA UND GUS
NAHER OSTEN
Zum lokalen Verkauf wurden 2012 nahezu 1,5 Mio. Kisten iiber Duty Free S s

Kanile verkauft, und diese Zahl steigt ebenfalls stark an. . A

EINE KATEGORIE WiRZIGER R Syl it

\ - Gewiirzter oder Spiced Rum hat sein Volumen in den letzten zehn Jahren s T A
mehr als verdoppelt. Die aromatisierten Sorten machen dabei mittlerweile R

- mehr als 50% aus. (Quelle: IWSR). Sie sprechen viele verschiedene L d L
Bl § Konsument'en direkt an, was vielleicht der Grund dafiir ist, dass Splced ' 5 | e
e m.dazu beigetragen hat, der Rumkategorie in den letzten zehn Jahren _.. I
unl;e jiingeren Yerbrauchern Auftrieb zu geben Nach _]uSt-dI'lIlkS macht ] : IL S
; R\{g} derzelt 8 % des Gesamtrummarktes aus, und di’eser Tren¢ *
ein .g_i,‘ﬁhfzu halt‘en - NeuerﬁndungeTn und zrahlrelchd-neue Markepi )
en die At wahl fiir Verbraucher SN in die Hohgl.getx‘:li}_a_eq, d.s
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Die Wirtschaftskrise hat Spanien besonders hart getroffen. Der
Riickgang des BIPs, Probleme im Bankensektor und die hohe
Arbeitslosigkeit haben sich auf alle Verbrauchermdrkte
ausgewirkt, besonders auf die Spirituosen. Trotzdem ist Rum mit
knapp 4 Mio. 9-Liter-Kisten jdhrlich weiterhin die zweitgrofite
Spirituosenkategorie und Spanien der grofite Markt in der EU.

Der wichtigste Trend der letzten Jahre war die Wiedergeburt von Gin, der als
Kategorie in einem stark eingebrochenen Markt ansteigen konnte. Der Gin Tonic hat
Spitzenmarken zu Wachstum verholfen, wahrend die Absatzzahlen im kleinen
Segment zuriickgingen. Es sieht jedoch so aus, als wiirde diese Tendenz allmahlich
zuriickgehen, denn die Verbraucher werden wieder abenteuerlustiger und suchen
die Empfehlungen der Bartender. Darin liegt eine groBe Chance fiir Rum, Priasenz
zu zeigen und die Verbraucher, die etwas Besonderes in der Spirituosenwelt suchen,
mit gereiften Spitzenrums bekannt zu machen.

: 1' e | ' Sl \ CQ wWeall @\9 RY‘WL\/\@C \D%XVJ\AV
, B - V\:Dzvt C{J\:{LTM\/\M hat allmalnlich
' it | %u\u\% Vo, 0{\%&/\/\(@%/\0\”

Miguel Figueredo (Autor, Berater und .Bartender)

s . . Der spanische Rummarkt wird von Brugal und Barcel6 beherrscht, die zusammen ﬁbér‘

ie}n_ Drittel des Marktes ausmachen. IThre langfristigen Wachstumszahlen warenIII

eﬁdrkénswprt aber wie viele Spltzenmarken werden auch dlese belden in der letzten I'_|:|
Ze it JI_IOB den ertschaftsfaktoren beeintrichtigt. Rumkonsumenten sind in der Ri;gel o
1 lﬁnﬁ_geﬂ au ¢ diese Gruppe 1s|t von der hochsten Arbeitslosigkeit bet;;offen D,mq}a;t' .
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Die Marktanteile der einzelnen Spirituosen in Spanien

IWSR — Angabe in Tausend 9-Liter-Kisten 2002 2012 Entwicklung
Whisky 11,486 5,535 -51.8%
Rum 3,289 3,929 19%

Gin / Genever 3,978 3,422 -14.0%
Weinbrand 3,839 2,142 -44.2%
Wodka 1,410 1,303 -7.6%
Rumarten

Weiler Rum 1,320 382 -71%

Goldener Rum 1,893 3,478 84%

Spirituosenanteil

26%
18%
16%
10%
6%

Rumanteil
10%
89%
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DEUTSCHLAND

Deutschland ist der zweitgroBte Spirituosenmarkt in Europa und der zehntgroBte
weltweit. Der besseren Wirtschaftslage zum Trotz, auch der deutsche Spirituosenmarkt
geht auf lange Sicht gesehen stetig zuriick. Neben des anhaltenden Wachstums des
Uberfliegers Wodka, geben auch Rum und Whisky in letzter Zeit das Tempo vor.
Bastian Heuser, PR Berater und ehemaliger Bartender:

“Der Eor ﬂoo\% von P um leak an der et o\%fejc/\/\&/\ Sdrg%jr %\@/"

“Posihonierun des gro MMM\/\M) e Tend 2

9?1*%%@(%“*&%% WA e %ré(ﬁexm AV\%@\DOSV o, (Genieldertums

Wie in vielen anderen Léndern trinkt man auch in Deutschland Rum am liebsten mit
Cola. Doch auch die Mischung mit Ingwerlimonade wird in Bars immer popularer. Im
oberen Segment sind Mojitos, Pina Coladas und Daiquiris die beliebtesten Cocktails.

Mit dem Anwachsen eines Marktes steigt in der Regel auch das Markenbewusstsein der
Verbraucher und die Markentreue in der Spirituosenkategorie nimmt zu. Das gilt auch
fiir Rum.

Die Marktanteile der einzelnen Spirituosen in Deutschland
IWSR — Angabe in Tausend 9-Liter-Kisten 2002 2012 Entwicklung  Spirituosenanteil

Wodka 3,340 8,245 147% 17%
Weinbrand 11,268 6,888 -39% 14%
Rum 3,509 4,413 26% 9%
Whisky 3,514 4,057 15% 8%
Gin / Genever 1,118 923 -17% 2%
Sonstige Spirituosen 2,000 770 -62% 2%
Zuckerrohrschnaps 250 D777 11% 1%

Rumarten Rumanteil
Goldener Rum 34% 52%
WeiBer Rum -10% 24%
Spiced Rum 12%

Andere Rumverschnitte -43% 5%
Andere aromatisierte Rumsorten 187% 3%
Schwarzer Rum 3%

1t el e Lol mi b i A M L el T = e N R e T P
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FRANKREIGH

Der franzosische Markt wird von Rumsorten aus den franzdsischen Uberseegebieten
beherrscht. Diese Rums wurden traditionell mit 55 % Alkoholgehalt (Volumenprozent)
importiert. Uber die Jahre wurde der Alkoholgehalt der Export-Rums jedoch auf 40 %
abgesenkt, was sich positiv auf die Preise ausgewirkt hat.

Insgesamt ist Rum in Frankreich relativ unterrepriasentiert und nimmt nicht mehr als
rund 8 % der Gesamtspirituosen ein, obwohl Rum aus den franzésischen Uberseegebieten
sehr giinstig ist. Dennoch stellt just-drinks fest: , Es gibt auBerdem eine aufkommende
Premium und Superpremium-Spitzensparte” mit Wachstumsraten bei den Spitzenrums
in Hohe von 36 % zwischen 2010 und 2011 - und diese Kategorie ist noch ausbaufahig.
Christophe Bouyssie (freier Journalist) driickt es so aus:

“Das TW\Q%@ vow@uum ot sicn vom kolomioulm 20 ehwas
eher & sxotischem verschoben.”

WeiBer Rum ist mit etwa zwei Dritteln des Marktes die beliebteste Sorte, aber auch die
goldenen Rums nehmen in letzter Zeit stark zu.

Die Marktanteile der einzelnen Spirituosen in Frankreich - 3
- IWSR — Angabe in Tausend 9-Liter-Kisten 2002 2012 Entwicklung Spirituosenanteil : B (5

Whisky 12,249 14,934 22% 40%
Aromatisierte Spirituosen 20,820 14,887 -28% 40%
Rum 2,337 3,108 33% 8%
Wodka 930 2,979 220% 8%
Weinbrand 852 502 -41% 1%
Gin / Genever 796 486 -39% 1%
Zuckerrohrschnaps 5 71 ++ 0.2%

Rumanteil

Rumarten
WeiBer Rum 1,434 2,035 42% 65%
Goldener Rum 903 1,066 18% 34%
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VEREINIGTES KONIGREICH

GroBbritannien ist traditionell ein starker Markt fiir Rum. In den letzten fiinf Jahren ist
ein schnelles Wachstum fiir Spiced Rums zu beobachten, die mittlerweile mehr als 20 %
des Marktes abdecken und goldenen Rums tiberholt haben. Trotzdem steigt die Kategorie
Goldener Rum weiter an und laut just-drinks

“‘HOJO&/L die zallveichen Hei o \
sy ool W i

Der Cocktailtrend ist weiterhin stark und wird in den néachsten zwei Jahren
voraussichtlich um mehr als 10 % anwachsen (Quelle: First Drinks Marktbericht 2013).
Die Cocktailbars schaffen mit maBgeschneiderten Drinks und aufwendiger Dekoration
immer neue Reize, fiir die die Verbraucher bereit sind, tiefer in die Tasche zu greifen. Seit
Fertigmischungen giinstigere Preise ermoglichen springen auch Pubs und Bars auf den
Cocktail-Zug auf.

Londons internationale Community tragt zum Aufschwung des Spitzensegments im
On-Trade bei, wiahrend die Verbraucher sich jenseits der Ballungsgebiete eher
einschranken zu scheinen. Dariiber hinaus wiachst der Premium-Off-Trade-Sektor im
Zuge einer zunehmenden Hauslichkeit der Verbraucher ebenfalls weiter an.

Allgemein bleibt das Vereinigte Konigreich nicht zuletzt als Testmarkt fiir den Mittleren
und Fernen Osten ein wichtiger Schwerpunkt fiir Markenbesitzer.

N Die Marktanteile der einzelnen Spirituosen im Vereinigten Konigreich = e
5 . '
IWSR — Angabe in Tausend 9-Liter-Kisten 2002 2012 Entwicklung Spirituosenanteil w

Wodka 5,657 9,181 62% 30%
Whisky 8,981 7,848 -13% 26%
Rum 2,237 2,767 24% 9%
Gin / Genever 2,356 2,726 16% 9%
Brandy 2,252 1,928 -14% 6%

Zuckerrohrschnaps 32 28 -12% 0%

Rumarten Rumanteil
WeiBer Rum 1,520 1,445 -5% 52%
Spiced Rum 150 573 283% 21%
Goldener Rum 222 415 87% 15%

Schwarzer Rum 346 g0 -7% 12%
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ITALIEN

Wie in Spanien, wirkt sich die aktuelle Wirtschaftslage auch in Ttalien nicht positiv
auf den Alkoholmarkt aus. Neue Vorschriften fiir Alkohol am Steuer,
Bewusstseinskampagnen zum Thema Alkoholkonsum und allgemeine
Gesundheitsthemen bekraftigen den Abwartstrend. Seit 2007 fallt die
Spirituosenkategorie.

Aufgrund der Beliebtheit von Cocktails wie Mojito hat weier Rum ein leichtes
Wachstum auf dem italienischen Markt verbucht, und Rum scheint bei den jiingeren
Verbrauchern immer noch populdr zu sein. Die Verkaufszahlen sind mit 80%
On-Trade-Verkauf auch stark mit diesem Kanal verkniipft. just-drinks meint: “Mit
dem steigenden Bewusstsein fiir Premium und Super-Premium-Marken wird der
obere Bereich des Qualititsspektrums vermutlich schneller ansteigen, so wie sie
erschwinglicher werden.”

“Die, Konsumenten . Halien sind grm\?rd%ef wnd ahilbewusst Die \ebrauwcher

teressieren sich damit \oo%mjriau Four é@meﬁexmwe?r@mqu;w% ‘%ifr |
ek als veier Pum %wwx?mfrﬁ\/\k@w, albex WY missen uns o die Viekalk

Lovzentrieren und dies den Verbranchem shirker vermitteln”

el , Dan Biondi (Griinder und Geschéftsfithrer des Rum Club Italiano)

Die Marktanteile der einzelnen Spirituosen in Italien . i
IWSR — Angabe in Tausend 9-Liter-Kisten 2002 2012 Entwicklung Spirituosenanteil

Brandy 3,869 2,838 -27% 19% -r "
Whisky 2,079 1,106 -47% 7% I

Rum 938 1,041 11% 7%
Wodka 492 900 83% 6%
Gin / Genever 612 460 -25% 3%

Zuckerrohrschnaps 29 17 -43% 0.1%

Rumarten Rumanteil
Goldener Rum 625 636 2% 61%
WeiBer Rum 301 392 30% 38%
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NIEDERLANDE

Obwohl der Gesamtspirituosenmarkt in den Niederlanden einige Jahre leicht
zuriickgegangen ist, wirkt Rum diesem Trend weiter entgegen. Aromatisierte Rums
bilden ein gut entwickeltes Marktsegment, aber das eigentliche Potential liegt nach
Meinung von just-drinks bei goldenen Rums: “Goldener Rum ist als Kategorie immer
noch ausbaufihig. Der langsame Wandel hin zu Premium- und Super-Premium-
Marken wird vermutlich weitergehen.”

“Wie sndecn ih Pum (Lolaein \oeJieJolreger\vxk,
a&r@ﬁiﬁm\/\%ﬁ@ ounein v o mit anderen }X%w’mjw\
wd i (ockals Nunken ?1@%?:5mf9 m\\o\ex@m
wmirtlerwelle M\%@j\w\s aws den dunilen una goldenen

adegorien alfermative, %’f&ﬂﬂ&lﬂ&?ﬂﬂk% oS

Andrew Nicholls (Bartender und Mitgriinder von Barchaeology).

Die Marktanteile der einzelnen Spirituosen in Holland
IWSR — Angabe in Tausend 9-Liter-Kisten 2002 2012 Entwicklung  Spirituosenanteil

Gin / Genever 2,809 1,575 -44% 22%
Whisky 953 1,037 9% 14%
Rum 507 644 27% 9%
Brandy 837 533 -36% 7%
Wodka 208 433 45% 6%
Zuckerrohrschnaps 1 18 1700% 0.3%

Rumarten Rumanteil
WeiBer Rum 7% 64%
Andere aromatisierte Rumsorten 78% 16%
Goldener Rum 42% 8%

Spiced Rum 8%

Schwarzer Rum -3% 4%
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BELGIEN UND LUXEMBURG

Spirituosen haben die letzte Wirtschaftskrise relativ gut iiberstanden, was am
blithenden grenziiberschreitenden Handel liegen kann. Zwar fassen auch gewiirzte
und aromatisierte Sorten immer mehr FuB3, aber wie in anderen Landern wéachst vor
allem der Bereich des goldenen Rums.

“Der Bummarkt n Delgien igh mit Trawkreich ve/r%le;\d/\\oow, wnd
Genielertums kénnen sich %\i@r gemouso entwickeln wie Mol \/U\/\i%k%.’ ’

Francois Monti (Schriftsteller und Journalist)

Die Marktanteile der einzelnen Spirituosen in Benelux
IWSR — Angabe in Tausend 9-Liter-Kisten 2002 2012 Entwicklung  Spirituosenanteil

Gin / Genever 751 603 -20% 14%
Wodka 203 475 62% 11%
Rum 193 358 85% 8%
Brandy 415 208 -50% 5%
Zuckerrohrschnaps 3 7 117% 0.1%

Rumarten Rumanteil
WeiBer Rum 33% 53%
Goldener Rum 47 142% 32%
Andere aromatisierte Rumsorten 1 ++ 8%

Spiced Rum ++ 6%
Schwarzer Rum 2%
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Déanemark bietet mit seinem stetigen Anstieg im Spirituosensektors mittelfristig ein
groBes Potential. Das Rumsegment ist gut ausgebaut und deckt alle relevanten
Stilrichtungen und 11 % des Gesamtspirituosenmarktes ab. Wie in Skandinavien
werden die gelagerten Spitzenspirituosen besonders geschéatzt, und viele Beobachter
sagen gerade bei diesen Konsumenten einen Trend hin zum Qualitatsrum voraus.

Die Marktanteile der einzelnen Spirituosen in Didnemark

IWSR — Angabe in Tausend 9-Liter-Kisten 2002 2012 Entwicklung  Spirituosenanteil
Wodka 193 330 71% 17%

Whisky 203 239 18% 12%

Rum 107 216 102% 11%

Gin / Genever 83 124 50% 6%

Brandy 49 68 40% 3%

Rumarten Rumanteil
Spiced Rum 1 63 ++ 290%

WeiBer Rum 35 60 70% 28%

Goldener Rum 30 55 86% 26%

Andere aromatisierte Rumsorten 40 35 -13% 16%
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SONSTIGE MARKTE

ASIEN-PAZIFIK

In Indien und auf den Philippinen gibt es eine starke Kulturverbundenheit mit den
einheimischen Rumsorten. Nach just-drinks ,sind beides Niederpreismarkte mit
strengen Steuersystemen, die das Eindringen von Importprodukten hemmen. Trotzdem
glauben viele Beobachter, dass gelagerter Rum ebenso wie Cognac und Scotch in anderen
Entwicklungsmarkten erfolgreich werden konnten.

CHILE

In den letzten zehn Jahren hat Chile einen kometenhaften Aufstieg mit einer
Versechsfachung des Absatzes zum 13. Rummarkt der Welt erlebt. just-drinks meint:
“Rum war die Kategorie mit dem schnellsten Wachstum in diesem Jahrzehnt, denn die
Chilenen aller Altersgruppen haben sich in Massen vom Pisco abgewendet”. Allerdings
scheint sich dieser Trend in der letzten Zeit umgekehrt zu haben.

Rum ist nicht zwar besonders bekannt in China, aber dennoch herrscht die Ansicht,
dass gelagerte Rumsorten in die FuBstapfen von Cognac und Whisky treten und in den
Fokus der qualitatsbewussten Verbraucher riicken konnten.

] Auch Kanada gehort zu den Landern mit langer Rumtradition. Die Kategorie macht hier
A - 20 % aller Spirituosen aus. WeiBer und goldener Rum sind als Sparten gut ausgebaut,
o aber wie in den USA lduft ihnen Spiced Rum zunehmend den Rang ab.

rom IR RUSSLAND : Y
o K . w L= '-‘

Y & Rum findet groSen Anklang bei den modernen russischen Stadtbewohnern und ] oo —
‘l -'_ . verbucht in den letzten drei Jahren jahrliche Wachstumsraten von bis zu 30 %. Somit \ T 1 -
‘ kristallisiert sich Russland fiir das kommende Jahrzehnt als Schliisselmarkt fiir viele "

1 goldene Rummarken heraus.

1 " ¥ “sn

-

er Rumkonsum in den USA geht auf das 17. Jh. zuriick. So uberrascht es kaum, dass -
e gut entwickelte Kategorie ist und rund 12 % des Gesamtsp;rltuosenmarkter
Bacard‘l‘ ls:c (_lle fiihrende Marke, aber die gewiirzten und arorriaﬁsiﬂrr’fen
oBe Entwicklung in den letzten Jahren dur&xg_emécht-:- !
f ﬁﬂh gezogen Goldlemer Rum.hat s1ch als Kate
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Im nachfolgenden Abschnitt wollen wir die
Entchklugg'yohffﬂbhtem Karibischen Rum, seine

~ unglaubliche Geschichte und wie er von
Branchenfiihrern gesehen wird, betrachten.
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ndrew Nicholls (Bartender und Mitgriinder von Barchaeology)
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Die Karibik ist die spirituelle Heimat von Rum. Kein Ort sonst auf der Welt kann die
Echtheit und Vielfalt des hier produzierten Rums vorweisen. Das ist das Ergebnis von
jahrhundertelangen Verbesserungen und der einzigartigen Kultur, die gleichzeitig in

die Zukunft blickt und ihre Vergangenheit preist. Rum prdgt die Gegend und die
Menschen, die hier leben — sei es als ihr Lebensunterhalt, ihr Geschdft oder einfach thr
Lieblingsgetrdank. Er ist auflerdem eines der wichtigsten Exportgiiter der Karibik,
dessen wirtschaftlicher und sozialer Einfluss nicht zu unterschdtzen ist.

Vielfalt ist eine der groBten Stiarken des karibischen Rums. Jede Destillerie
ist anders, und jede hat einen einzigartigen Produktionsprozess — die
Vergarung, Destillation, Lagerung und das Blending konnen alle zur
Schaffung einer unvorstellbaren Vielzahl von Rums fithren. Wenn so viel
Zeit und Miihe auf ein Produktsortiment verwendet wird, wie hier, ist es
nur gerecht, eine Form der Anerkennung zu finden. Das ist der Grund,
warum die Marke ACR entwickelt wurde.

Sie ist ein einzigartiges Beispiel fiir eine Gruppe unterschiedlicher Lander
und Produzenten, die gemeinsame Standards und Vorschriften vereinbart
haben—unddasineinerKategorie, dieoftfiirihrefehlende Reglementierung
kritisiert wird. Dazu kommt, dass sich die Menschen immer mehr fir die
Herkunft und Produktion von Lebens- und Genussmitteln interessieren.
Die Marke ACR bietet diese Orientierung und erklart wo etwas herkommt,
wer es gemacht hat und wie es zustande kam.

Innerhalb der Getrankeindustrie gilt Rum als vielseitigste aller Spirituosen.
So bildet Rum nicht nur die Grundlage der weltweit beriihmtesten
Cocktails (Mojito, Daiquiri, El Presidente, Cuba Libre u.a.), sondern lasst
sich auch hervorragend zu Longdrinks mit Ginger Ale, Sodawasser,
Ingwerlimonade, Cola oder Fruchtsiften mischen. Premiumrums
hingegen trinkt man am besten pur. Ganz gleich, wo und wie man ihn
I genieft — Echter Karibischer Rum (ACR) nimmt dich mit auf eine Reise.
- Die Geschichte, die Lander, die Produzenten und all die unglaublichen
15 Geschmacksnoten entfalten sich mit jedem Schluck. GenieBen Sie ihn!
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GOLDENE ZEITEN FUR RUM

Kein Wunder, dass Echter Karibischer Rum (ACR) so beliebt ist: Wie auf so vielen anderen
internationalen Mdarkten wird auch bei Rum Geschmack und echtes Handwerk hoch

angesehen. Seine Vielfalt und die Fertigkeiten sind die Stdrken von Echtem Karibischem
Rum. Unser Giitesiegel wurde vor fiinf Jahren lanciert. Heute freuen wir uns tiber das
anhaltende Wachstum und Interesse unserer Rummarken und wissen, dass sie thren Platz
auf dem internationalen Getrdnkemarkt erobern werden.

Die nachfolgende Analyse untersucht WIRSPAs* Giitesiegel und ihren Einfluss auf
den Spirituosenmarkt seit ihrer Lancierung. Sie hat eine entscheidende Rolle dabei
gespielt, Echten Karibischen Rum von anderen Spirituosen abzusetzen und mit
seinem Siegel fiir Echtheit, Herkunft und Qualitat Kaufentscheidungen zu steuern.

Das Comeback der Cocktailkultur und der Anstieg des Anteils gut informierter
Verbraucher haben dazu gefiihrt, dass das Interesse an Wissen und Informationen
iiber Qualitatsprodukte weltweit immer mehr angewachsen ist. Darum haben wir den
weltweiten Rummarkt als Ganzen untersucht. Die Analyse nach Liandern ist wichtig,
um zu wissen, welche Rumtypen die Verbraucher wihlen, wo Geld ausgegeben wird
und welches die beliebtesten Rummarken sind.

Nachfolgend wollen wir auch die Unterschiede in den Trends und Vorstellungen zu
Rum sowie die beliebtesten Sorten innerhalb der Kategorie betrachten. Um echte
Einblicke in die Trends und Einstellungen der einzelnen Lander zu erhalten, haben
wir im Vorfeld Gesprachsrunden in Mailand, London und Madrid sowie Online-
Diskussionen mit Fachleuten der Branche gefiihrt. Ziel der Kampagne fiir die Marke
Echter Karibischer Rum war es sowohl dem Handel, als auch dem Verbraucher beim
Erkennen lizenzierter Marken zu helfen und Echten Karibischen Rum als eigenen
Sektor innerhalb der Rumkategorie zu vermarkten.

Die Aussichten fiir Rum sind duBerst rosig und es gibt starkes Interesse an allen
Stilrichtungen — weiBer, goldener, dunkler, aromatisierter und Spiced Rum. Der
wachsende Wunsch der Verbraucher nach Herkunftsinformationen bedeutet, dass
Echtem Karibischen Rum eine goldene Zukunft bliiht. R
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Andrew Nicholls (Bartender und Mitgriinder von Barchaeology)

WEST INDIES RUM AND SPIRITUOSEN PRODUCERS’ ASSOCIATION
INC. (WIRSPA) *

WIRSPA wurde Ende der 1960er Jahre gegriindet. Es handelt sich um eine Gruppe
verschiedener nationaler Verbande von Rumproduzenten in der Karibik mit Sitz auf
Barbados. Die Rummarken unter dem Dachmantel WIRSPA sind: Angostura 1919,
Appleton Estate V/X Jamaica Rum, Barbancourt Réserve Spéciale, Barcel6 Imperial,
Borgoe 8 Year Old, Brugal XV, Captain Bligh XO, Chairman’s Reserve, Clarke’s Court
0Old Grog, Cockspur Fine Rum, Doorly’s 5 Year Old, El Dorado 15 Year Old, English
Harbour 5 Year Old, Mount Gay Extra Old, Mount Gilboa, St. Nicholas Abbey und
Travellers 5 Barrel. I
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Echter Karibischer Rum kann auf ein reiches Erbe zuriickblicken und
hat aufgrund der Zusammensetzung der Region eine breite Palette von
Stilrichtungen zu bieten. Mit einer Fldche von iiber einer Millionen
Quadratmeilen sind in der Region unterschiedlichste Kulturen und
Sprachen zuhause, die alle Kontinente der Welt vertreten. Aus diesem
Schmelztiegel haben sich 30 Destillerien entwickelt, die ebenso
unterschiedlich wie thre Herkunftsldnder sind.

Damit haben wir dem Verbraucher eine riesige Vielfalt anzubieten. Jede einzelne
Rummarke und Destillerie hat ihre eigene Geschichte, ihr eigenes Verfahren und
ihren eigenen Charakter und Geschmack. Diese Vielfalt an Vergirungs-,
Destillations-, Lagerungs- und Vermahlmethoden fiihrt zu einer unglaublich breiten
Auswahl an Rumsorten, die jedem Gaumen und Anspruch gerecht wird. Gleichzeitig
besteht die gemeinsame Leidenschaft fiir die Herstellung von Rum hochster Qualitt
mit echten Rohstoffen aus der Karibik. Jeder Produzent mochte damit seine Region
und nicht zuletzt sein Produkt hochleben lassen.

EIN EINZIGARTIGES MARKENZEIGHEN

Um den Verbrauchern und Kunden dabei zu helfen, Echte Karibische Rummarken zu
erkennen, wurde unser Giitesiegel geschaffen. Es steht fiir Herkunft und Qualitat und
darf nach entsprechendem Antrag, Bewertung und Erteilung einer Lizenz von
ausgewahlten Marken genutzt werden.
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EINE FRAGE DES ALTERS

Das umwerfende Klima der Karibik fiihrt dazu, dass der hier produzierte Rum 2-3
Mal schneller reift als Spirituosen in kilteren Klimazonen. Daher kann ein fiinf Jahre
alter Rum gut die Komplexitdt und die Reife einer Premiumspirituose haben, die
woanders deutlich langer gelagert wurde. Echter Karibischer Rum muss nicht das
Alter von 8, 10 oder 15 Jahren erreichen, um auBergewohnlich zu sein.

Daher ist die Reife im Gegensatz zu anderen Spirituosen hier nicht das Hauptmerkmal
flir Qualitat. Vielmehr sind viele der Auffassung, dass ein Spitzenrum dem Handwerk
und der Kreativitat des Master Blenders zu verdanken ist. Er wahlt die einzelnen
Fasser aus und mischt die subtilen Nuancen und Aromen der einzelnen Rumsorten zu
einem harmonischen Ganzen. Aufjeden Fall sollten die Verbraucher die nachweislichen
Vorteile des Produktes, das sie gerade genieBen, kennen. Wenn mit dem Alter geworben
wird, muss dies transparent und gut verstandlich sein.

Jeder Echte Karibische Rum erfiillt die Auflagen fiir Altersangaben der Karibischen
Gemeinschaft (Caricom) und der EU, d.h. dass sich alle Altershinweise immer nur auf
das Alter des jeweils jiingsten Rums der Vermahlung Verschnitts beziehen. So kann
eine Flasche Echter Karibischer Rum mit der Aufschrift ,8 Jahre’ auf dem Etikett wohl
auch Anteile wesentlich dlteren Rums enthalten, aber kein darin enthaltener Rum
darf weniger als acht Jahre lang gelagert worden sein.

AuBerdem nutzen Echte Karibische Rums niemals die ,Solera’-Methode, nach der eine
frische Spirituose in Fasser mit einer dlteren Spirituose gegeben wird, um einen
Altershinweis fiir ein Produkt festzulegen. Auch das Durchschnittsalter wird nicht
herangezogen. Diese Praxis ist zwar in manchen Landern iiblich, als Bestimmung des
Alters fiir ACR-zertifizierte Rums innerhalb der EU und auch vielen anderen
internationalen Markten jedoch nicht zulassig.
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Rum erfreut sich weltweit zunehmender Beliebtheit. Das ist nicht
verwunderlich, immerhin nimmt er fiir sich in Anspruch, die vielfdltigste
und produktivste Spirituose der Welt zu sein. Im Gegensatz zu vielen
anderen Spirituosen widersetzt sich Rum allen
Verallgemeinerungsversuchen und kann als wirklich globales Getrdnk
mit Abnehmern rund um den Globus bezeichnet werden.

Bei aller internationalen Anerkennung gilt die Karibik als spirituelles Zentrum der
Rumwelt. Das, was wir heute als Rum kennen, hat sich als Nebenprodukt der
Zuckerindustrie der kolonialen Karibikwelt herausgebildet und ist noch heute als einer
der groBten Industriezweige der Region nicht unwesentlich an deren Einkiinften
beteiligt. Die meisten groBen Rums der Welt kommen aus der Karibik, und hier
praktizieren die Rum-Meister eine Form der Kunst, die eng mit der Geschichte und
Tradition der Region verwurzelt ist.

DER BESTE DER WELT?

Es gibt ebenso viele Interpretationen davon, was einen grofartigen Rum ausmacht, wie
Lander, die Rum produzieren. AuBer im Inland der Karibik wird Rum u.a. in Australien,
Indien, Madagaskar, Mauritius, Neuseeland, den Philippinen, Reunion, Siidafrika und
Siid- und Mittelamerika hergestellt. Rum wird auflerdem an vielen anderen Orten
vermahlt und abgefiillt. Nicht alle davon wiirden den Vorgaben fiir Echten Karibischen
Rum gerecht werden, aber wie man es auch betrachtet — Rum ist wirklich ein globales
Erlebnis und eine besonders schmackhafte Art zu reisen.

EINE SUSSE GESCHICHTE

Lange bevor Zucker in der Karibik angebaut wurde, stellte man daraus Spirituosen her.
Heute spricht man davon, dass die Pflanze selbst urspriinglich aus Papua Neu Guinea
kommt. Doch bald schon eroberten die Rums aus der Karibik die Spitze. Im 17.
Jahrhundert beschrieb ein Dichter den hellen Branntwein aus der Karibik als “scharf,
hollisch und schrecklich”. Ein paar Jahre spiter sahen die Dinge anders aus. Ein
holladndischer Kapitdn schrieb nach seiner Riickkehr von den Westindischen Inseln:
»Die Branntweine sind nun weicher auf der Zunge und haben wihrend der Reise eine
goldene Farbe angenommen®. Im 18. Jahrhundert schlieflich wurde ein groBes Fass mit
feinstem gelagertem Rum aus Barbados fiir gut genug befunden, um auf George
Washingtons Amtseinfithrung gereicht zu werden.
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Nach diesem Vertrauensbonus verbrachten die karibischen Rumproduzenten die
nachsten zwei Jahrhunderte ausschlieflich damit, die Kunst der Vergarung, Destillation,
Lagerung und Vermischung zu perfektionieren. Heute wird ein GrofBteil des Rums in
Eichenfassern gelagert, bis der Rum einen goldenen bis dunkelbraunen Schimmer
bekommt. Mindestens ebenso wichtig wie die Lagerung ist die letzte Produktionsstufe,
das Blending — der Moment, in dem es darum geht, Rums verschiedener Sorten mit der
Personlichkeit der Lander und einer Prise ihres Geistes zu einem einzigartigen Echten
Karibischen Rum verschmelzen zu lassen.

DIE DEFINITION VON RUM

Nach den EU-Verordnungen und den Rumstandards, die in den WIRSPA-
Mitgliedsldndern gelten ist jede Spirituose, die nur aus fermentiertem Zucker aus
Zuckerrohr gefertigt und auf weniger als 96 % Alkoholgehalt destilliert wird, Rum
(,rhum® auf Franzosisch und ,ron” auf Spanisch). Echte Karibische Rums zeichnen
sich dadurch aus, dass ihre Vielfalt an Nuancen allein an der Fertigkeit und dem
Konnen ohne Zugabe von Zusatzstoffen liegt, was allerdings in vielen anderen
Rechtsprechungen erlaubt ist.

Es gibt viele Erzeugnisse auf der Welt, die diese Definition nicht erfiillen wiirden —
teilweise werden sie aus neutralen Agrarprodukten wie Riiben, Getreide oder Kartoffeln
produziert und anschlieBend gefarbt und mit Geschmacksstoffen versetzt, um dem Rum
zu dhneln. Bei Batavia Arrak (auch Arac oder Arak) wird wihrend der Vergirung
fermentierter roter Reis zugegeben, so dass die destillierte Spirituose nicht nur aus
fermentiertem Zucker der Zuckerrohrpflanze erzeugt wird. Diese Erzeugnisse sind kein
Rum im Sinne der Definition fiir WIRSPA-Mitgliedslander oder in der EU.
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DIE GOLDENE ZUKUNFT VON RUM

Mit Blick auf die Marktdynamik und die Meinungen
einflussreicher Kopfe der Branche herrscht breiter
Optimismus angesichts der Zukunft der Kategorie,
die von vier Schliisselfaktoren angetrieben wird:
die hohe Nachfrage nach Rum, die steigende
Beliebtheit von Cocktails, der weltweite Trend
zu Spitzenqualitit und die Begeisterung der
Meinungsmacher der Branche.

WELTWEITE NACHFRAGE -
EINE SPIRITUOSE OHNE KOMPROMISSE

Wie viele schon bemerkt haben, bedeutet die Vielfalt
an unterschiedlichen Rumstilen, dass wirklich
fiir jeden etwas dabei ist. Niemand braucht
Kompromisse einzugehen.

Der jlingste just-drinks Bericht gibt einige interessante
Markteinblicke, von denen einer z.B. angibt, dass
Rum “..die Energie von Wodka und das
Urteilsvermogen und die Kennerschaft
von Scotch oder Cognac miteinander
verbindet. Rum trifft jeden Geschmack’.
Im Mainstream-Bereich wird Rum wahrscheinlich
immer in Kombination mit einer Mixzutat im
Zentrum des Konsums stehen. Dariiber hinaus
sehen einige aber auch interessante Optionen, die
diesen Bereich erweitern.

In den jlingsten Entwicklungen fiihren gewiirzte
und aromatisierte Produkte neue Verbraucher an
das Thema Rum heran. Diese neuen Rum-Liebhaber
werden wohl zunehmend auch Premiumprodukte
anderer Bereiche dieser Kategorie suchen. Viele
glauben, dass der eigentliche Boom noch bevorsteht
und dieser auf puren Genuss gelagerter Premiumrums
einzahlen wird. Auf vielen Markten ist das
Bewusstsein fiir hochwertige, gelagerte Spirituosen
grof, so dass nur etwas mehr Informationen notig
sind, um das ganze Potential freizusetzen.

Es bestehen zudem auch noch viele Moglichkeiten,
die Kategorie goldener Rum fiir den On-Trade
Bereich zu steigern. Bartender konnen mit
verschiedenen Rumtypen experimentieren und
neue Cocktails kreieren. Gleichzeitig ist das
Geschmacksprofil von Echtem Karibischem Rum
ideal fiir Desserts oder auch als Digestif.

“Es besteht eine grofie Chance fiir Rum als
Digestif anstelle von z.B. Cognac zum
Abschluss eines Essens.”

Alice Lascelles, (Journalist und Rumexperte)

COCKTAILS, MIXOLOGIE
UND KREATIVITAT

Die geschmackliche Vielfalt von Rum verleiht
ihm zahlreiche Einsatzméglichkeiten. Auch durch
die internationale Wiedergeburt des klassischen
Cocktails riickt Rum wieder ins Rampenlicht und
wird in vielen Bars als Spirituose Nummer eins
fiir Cocktails eingesetzt.

Die Wiederkehr der Cocktailkultur hat dem
Rumaufschwung auf vielen Markten in den letzten
zehn Jahren sicherlich einen wichtigen Impuls
gegeben. Bartender sind stets auf der Suche nach
Innovationen und neuen Geschmacksrichtungen.
Die Priaferenzen haben sich von weiflen Rums hin
zu gereiften und Premiumrums verlagert. Das
hatte zur Folge, dass neue Konsumenten auch
diese Rumstilrichtungen kennen gelernt haben
und experimentierfreudiger in Sachen Rum wurden.
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“Der Mojito ist aufvielen Mdrkten unglaub-
lich popular geworden — Das ist eine tolle
Moglichkeit, Leute an die Kategorie Rum
heranzufiihren, besonders, wenn sie eher
an neutralere Spirituosen gewohnt sind.”
Amit Sood (erfahrener Bartender und Trainer)

Die Cocktailkultur ist auf vielen Markten in aller
Munde, und just-drinks berichtet, dass “Cocktails
Einzug in Asien halten”, und das fiir Rum “eine
gute Zukunft anbricht.”

Leichte Trinkbarkeit und erschwinglicher Luxus
sind die Schliisseltrends von morgen.

PREMIUMPOTENTIAL -
DER SIEGESZUG DES KENNERS

Obwohl es auf dem internationalen Spirituosenmarkt

heiBt, dass das Wachstum von den Entwicklung-
smarkten herriihren wird, sind die Moglichkeiten fiir

Premiumrums in den bisherigen Industrienationen

trotz der allgemeinen Konjunkturschwiche noch

langst nicht ausgeschopft. Es zeichnet sich weltweit

ein Trend auf den Spirituosen- und anderen

Luxusmarkten ab, der von der Entwicklung der

anspruchsvollen Verbraucher gepragt wird. IWSR
sagt bis 2017 einen Anstieg fiir Super-Premium-Rum

um rund 50% vorher, wobei viele Lander die

richtigen Voraussetzungen fiir einen Ausbau dieses

Sektors mitbringen.

Auf den meisten Markten wissen die Konsumenten
zunehmend mehr tiiber Essen und Getrianke
und halten weltweit stets nach neuen Trends
und Geschmackserlebnissen Ausschau. Die Produk-
therkunft spielt dabei eine zunehmende Rolle fiir
die Wahl des Verbrauchers. Die wissensdurstigen
Verbraucher werden sich zunehmend die Zeit

nehmen, nachzulesen, woher die Zutaten eines
Produktes kommen und wie das Produkt hergestellt
wird, und zu echten Liebhabern werden, wenn sie
an dessen Authentizitat glauben.

“Der Verweis auf Authentizitdat appelliert
an Erfahrung und Fachwissen. So kann
;,Hyperspezialisierung’ plus ethische
Verantwortung und Nachhaltigkeit
Nischenmarken stark helfen.”
Philip Duff (Liquid Solutions)

Mit ihrer interessanten Geschichte und dem
umfangreichen Erbe sowie der breiten Auswahl an
Stil- und Geschmacksrichtungen haben Echte
Karibische Rums die perfekte Ausgangsposition,
um aus diesem Trend Kapital zu schlagen. Die
Marke ACR kommuniziert am besten die echte
Karibikherkunft und dient damit als perfektes
Verkaufsargument.

“Bartender lieben Geschichten. Keine
andere Spirituose bietet so einen tollen
Geschichtenschatz — mehr als jede andere
Spirituosenkategorie. Es gibt einen Platz
auf der Welt mit dem Namen Karibik, wo
(Rum) eine Lebensart ist.”

Andrew Nicholls (Bartender, Moderator und
Mitgriinder von Barchaeology)

Viele sind der Meinung, dass innerhalb der Kategorie
Rum noch Platz fiir eine stirkere Qualitatsaus-
richtung ist. Die Kategorie ist am oberen Rand
noch recht unterentwickelt, und dieses Potential
wurde bereits vielfach bemerkt und kommentiert.
So erklart Yves Schladenhaufen (Internationaler
Marketingdirektor bei Havana Club) in der letzten
just-drinks Rumbesprechung:
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“Rum stellt international zu wenig auf
Spitzenqualitdt ab, besonders im Vergleich
zu Whisky und Wodka. Wir glauben, dass
Rum sich mehr und mehr diesem Trend
anschliefen wird, zumal mehrere der
starken Akteure mittlerweile die Super-
Premium-Kategorie und dariiber
betreten haben”

Im gleichen Bericht fiihrt der weltweite Markendi-
rektor von Captain Morgan, Russell Jones, aus:

“Es ist komisch, wie unterentwickelt der
Super-Premium-Rumbereich ist, weil Rum
als Kategorie die Energie von hellen
Spirituosen geradezu perfekt mit der
Tradition und Authentizitdit dunkler
Spirituosen verbindet. Es gibt keinen Grund
dafiir, warum der Super-Premium-Bereich
nicht noch viel grofier als bislang sein
sollte. Es ist weniger eine Frage, ob sich
das allmahlich andern wird, als vielmehr,
wann die Zahlen explodieren. Wenn die
Super-Premium-Rum-Sparte erstimal
Feuer fangt, wird der Anstieg nicht
allmahlich, sondern ganz schon rasant
vonstatten gehen”

Ein weiterer positiver Faktor fiir die wachsende
Beliebtheit von Rum ist der Anstieg der Qualitat.
Wahrend die internationalen Konzerne mit fest
etablierten Produkten aufwarten und das Markting
alles tut, um deren Marken in die erste Reihe zu
stellen, haben die Nischenproduzenten ihre eigenen
Schachziige gemacht. just-drinks meint:

“Die lokalen Produkte heben ihre Standards
in den Bereichen, Qualitat und Marketing.
Auffalligerweise versuchen diese lokalen
Produzenten nun, Umsdtze im Export zu
erwirtschaften.”

Mit Blick auf die Standards wird Rum haufig
negativ als AuBenseiter-Kategorie ohne Regelungen
angesehen, was manchem nur gelegen kommt.
WIRSPA glaubt jedoch, dass sowohl Struktur als
auch Bestatigung notig sind, damit Echter Karibischer
Rum respektiert wird. Das ist eines der Hauptgriinde
fiir das Siegel ACR, ndmlich Echtheit, Herkunft
und Qualitat als Garantie fiir Hindlerkunden und
Verbraucher.

Wir wissen, dass die Verbraucher aktiv auf der
Suche nach Produkten sind, hinter denen eine
Herkunfts- und Qualitdtsgeschichte steht. Das gilt
sicher auch fiir Cocktailbars. Rum-Premium,
Super-Premium und Nischenmarken, wie die
Echten Karibischen Rums, passen perfekt in diese
Kategorie. Bastian Heuser, ehemaliger Bartender

und Mitbegriinder des Bar Convent Berlin, meint:

“Allein die Vielzahl an Genieflerrums, die in
den letzten Jahren auf den Markt gebracht
wurden, zeigt, wie stark der Trend in der
Rumszene hin zu Qualitat geht”.

Es ist also an der Zeit, dass der goldene Rum und
besonders der Echte Karibische Rum zeigt, was er
zu bieten hat.




AUTHENTIC CARIBBEAN RUM

DIE WICHTIGKEIT DES BARTENDERS

Viele Bartender schitzen Rum besonders, weil
er durch seine Fertigung aus Rohrzucker eine
hervorragende Grundlage als Geschmackstrager
zum Mischen darstellt. AuBerdem bedeutet
die Vielfalt in Form von weiBem, goldenem,
dunklem, wiirzigem und aromatisiertem Rum,
dass fiir jeden Geschmack etwas dabei ist. Mehr
als in allen anderen Kategorien, gibt Rum den
Bartendern die Freiheit, neue Aromakombina-
tionen auszuprobieren und zu entdecken.

“Als ich in der Branche anfing, brauchte
man nur ein bisschen zu schiitteln, aber
mittlerweile ist das goldene Zeitalter
des Mixens angebrochen und die
Standards sind extrem gestiegen.”
Philip Duff (Liquid Solutions).

Der Einfluss des Bartenders auf die Wahl des
Konsumenten sollte nicht unterschitzt werden.
Darum ist die Zusammenarbeit mit Bartendern
ein entscheidender Teil der Kampagnenarbeit

“Zurzeit verleihen die Bartender
goldenem Rum echten Auftrieb. Wenn
jemand in eine Bar kommt und einen
Rum mit Cola bestellt, ist es ithre
Aufgabe, ihm etwas Interessanteres
wie Echten Karibischen Rum
vorzuschlagen.”

Phum “Bonny” Sila-Trakoon (Autor Mixology
Magazin und Bartender).

Das Wachstum und die Popularitit von Rum
werden teilweise von den groBen Marken
gesteuert:

“aber wir sollten auch den Einfluss von
Schliisselfiguren, die in der Bars der
ganzen Welt mixen und ausschenken,

beriicksichtigen”
Cyrille Hugon (Direktor der Rummesse, Paris)

Die Gelegenheit fiir sie, ihr Talent unter
Beweis zu stellen, wird von vielen aufgegriffen,
was nicht nur der Weiterentwicklung dieser
Personen dient, sondern auch neue Chancen
fiir die Marken in sich birgt.

“Mit Wettkampfen und
Herausforderungen kann man junge
Bartender dazu bringen, kreativ zu
werden, fiir die Marken zu arbeiten,
und etwas Neues zu kreieren. Wir
dirfen nicht vergessen, dass es die
Jjungen Barkeeper, die an vorderster
Front stehen, sind, die die Marke
letztlich verkaufen.”

Phum “Bonny” Sila-Trakoon (Autor Mixology
Magazin und Bartender)

Bei Bartendern gehort Rum zu den beliebtesten
Spirituosen, die ihnen zur Verfiligung stehen.
Das Beherrschen von dem so unendlich
vielseitigen Rum ist ein absolutes Muss fiir
jeden erfolgreichen Bartender, und wie Misja
Vorstermans (Spitzen-Bartender) erklart:

“ Rum ist die absolute
Lieblingsspirituose aller Bartender,
und zwar sowohl zum Arbeiten als
auch zum Trinken. Er ist
hochinteressant und dabei nicht zu
pratentios — Whisky oder Cognac
konnen manchmal zu elitar sein.”
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DIE DEKADE
- DES RUMS?

Dr. Frank Ward, WIRSPA-Geschiftsfiihrer
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NAGHWORT

“Rum ist eine unglaubliche Spirituose — vielfaltig, einzigartig und vertraut in
Einem. Ich war immer schon iiberwiltigt, wie viele verschiedene Arten von
Rum es gibt — so viele unterschiedliche Geschmacksrichtungen und Sorten.

Es gibt ebenso viele Arten der Geschmacksabstimmung eines Rums — das
Fermentieren, Destillieren, Lagern, Vermahlen ..., um nur einige zu nennen.
Es gibt also wirklich endlos viele Moglichkeiten fiir diese Spirituose und ihre
unterschiedlichen Geschmacksrichtungen — subtil oder rassig, weich oder
herb, vollmundig oder dezent, blumig oder holzig, oder ein bisschen von allem.
Und das alles ohne Mixen.

Es ist toll, dass Echten Karibischen Rum diese Aufmerksamkeit erfahrt und
sich so zunehmender Beliebtheit erfreut. Die Karibik ist die spirituelle Heimat
von Rum, und ich freue mich, alles iiber seine aufregende Geschichte
weitergeben zu kénnen. Rum war Jahrhunderte lang Teil des Lebens der
Karibik, und wenn wir unsere Leidenschaft, Energie und Kenntnisse vermitteln
bin ich iiberzeugt, dass er den Lauf der Zeit tiberdauern wird.”

Prost!

Dan Biondi (Griinder und Geschéftsfiithrer des Rum Club Italiano)

Danksagungen.
Wir danken herzlich fiir die Daten aus folgenden Quellen:

Just-drinks/The IWSR Global Markt Review of Rum
— Forecasts to 2017. (veroffentlicht im Mai 2013)
Just-drinks. www.just-drinks.com

The IWSR. www.iwsr.co.uk
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Barcel6 Imperial (Dominican Republic)
Borgoe 8 year old (Suriname)

Brugal XV (Dominican Republic)

Captain Bligh XO
(St. Vincent & the Grenadines)

Chairman’s Reserve (St. Lucia)
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8. Clarke’s Court Old Grog (Grenada)

9. Cockspur Fine Rum (Barbados)

10.
11.

12.

13.
14.
15.

Doorly’s XO (Barbados)
El Dorado 15 Year Old (Guyana)

English Harbour 5 Year Old
(Antigua)

Mount Gay Extra Old (Barbados)
St Nicholas Abbey (Barbados)

Travellers 5 Barrel (Belize)



